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~Kreatywnosc¢” - czy to tylko moda naukowa? | |

Miasta posiadajqce wysoko wykwalifikowang,
kreatywnq, innowacyjnq i tatwo adaptujqcgq sie site
roboczq, wyrafinowangq infrastrukture,
zréznicowanych i ciekawych mieszkaricow, oferujqce
ciekawy styl zycia, restauracje, kawiarnie, instytucje
kultury przyciqggajq tzw. ,klase kreatywnq” sq bardziej
konkurencyjne gospodarczo

(Gibson & Kong, 2005)
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~Kreatywnosc¢” - watpliwosci
definicyjne I h

. Brak kryteridw tego co kreatywne i niekreatywne
(ludzie, miejsca, produkty, sSrodowiska);

. Zasady logiki zbioréw rozmytych

. Problem ,globalnej mobilnosci polityki miejskiej”
i nieadekwatne praktyki ,kopiuj-wklej”

. Skala: indywidualna, sSrodowiskowa, lokalna,
gospodarcza

- Opozycje: przemysty — ludzie — miejsca

- Zarzuty o neoliberalne postulaty i praktyki/~~mnfn_
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Kreatywnosc¢ - modele teoretyczne

Model Glowne tezy / czynniki Implikacje praktyczne Teorie i przedstawiciele
rzycigganie zewnetrznych firm i branz; L i '
przyciaganie zewnetrzny : - zachety zmniejszajace koszty; ~ 1coria bazy eksportowe;
selekcja branz i sektoréw strategicznych; ulai bodatkowe: North, 1955)
Model brak szczegdlnej polityki w zakresie grp ’ Blakely & Leigh, 2009)

konwencjonalny

Miasto
kreatywne
(creative city)

ekonomii kultury;

inwestycje ,flagowe” jedynie w wymiarze |

komercyjnym

przycigganie mobilnego talentu;
trafianie w preferencje konsumpcyjne i

styl zycia klasy kreatywnej

rola bezposrednich interakcji w

przestrzeni miejskiej;

miejsce jako przestrzen konsumpgji

uelastycznienia kodeksu pracy;

deregulacja;
marketing terytorialny.

jako$¢ miejsca / jakosc¢ zycia;

rewitalizacja, tworzenie
atrakcyjnych dzielnic, scen,
kultura i sztuka jako
udogodnienia.

rola planowania przestrzennego

instrumentarium,
eksperymenty,

czerpanie z historii, specyfiki,

tozsamosci

(
(
(Alonso, 1975)

(Mccann & Sheppard, 2003)
(Fujita, 2010)

(O'Sullivan, 2009)

Klasa kreatywna
Florida (2002; 2004)
Miasto kreatywne
Landry (2000)

Pole kreatywne

Scott (2006)
Srodowisko kreatywne
(creative milieu)
Tornquist (2004)
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Kreatywnosc¢ - modele teoretyczne c.d.

. - o Teoriei
Model Glowne tezy / czynniki Implikacje praktyczne przedstawiciele
odel * procesy ﬁglomeragjl,speqahzaqa . m|n|maI|z‘aqa kosztow i ryzyka Hesmondhaigh
odget produkgji i ustug, sieci; transakcyjnego; (2007)
przemystéw . . . . . . S ,
kultury * miejsce jako powigzania srodowiska * usprawnianie informacji i wspotpracy  Pratt (1997;2005)

Model zawodow
kreatywnych

Model
zrOwnowazoneg
o planowania
kultury

przemystowego

* rola zawodow cechujacych bliskos¢
pracy i pasji, stylu zycia i integracji
horyzontalnej

bohema - charakterystyka i potrzeby
artystow i zawoddéw pokrewnych

* nieformalna kultura i sztuka

* rozwoj spoteczny oparty na podejsciu
terytorialnym (place-based approach)

* kreatywnos¢ w sensie przedmiotu i
tresci ludzkiej pracy

partnerskiej.

* rola jakosci zycia i udogodnien dla
biznesu

* przestrzen dla roznych grup o réznych
stylach zycia — bary, kawiarnie, kluby,
sceny artystyczne

* centra artystyczne, dostepnosc tanich
pracowni i przestrzeni
wystawienniczych;

* sieci spoteczne i biznesowe

* przestrzenna identyfikacja zalet i
silnych stron;

* mapowanie i analiza funkcjonalna
dzielnic;
budowanie potencjatu.

* zarzadzanie miastem oparte na
modelu oddolnym i konsultacjach
spotecznych

Scott (2000; 2004)

Florida (2002;
2004)

Markusen (2004,
2006)

Currid (2010)

Grogan i Mercer
(1995)
Evans (2001)
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Co dokumenty strategiczne mowiag o
relacji kultura-rozwoj?

— wptywa na atrakcyjnos¢
osiedlenczg i lokalizacyjng
regionow dla mieszkancéw i
inwestorow;

— determinuje rozwaj turystyki;

— tworzy rynek pracy;

— kreuje przemysty kulturowe;

— pobudza procesy gospodarcze
wywodzace sie z rozwoju
infrastruktury spotecznej;

— pobudza rozwdj metropolitalny;
— sprzyja alokacji zasobow ludzkich
w sektorach rozwojowych.

Strategie na
poziomie UE

komercyjne

niekomercyjne

Strategie na
poziomie kraju

Strategie na
poziomie regionéw

publiczne prywatne

Narodowa Strategia Rozwoju  Koscielecki iinni (2012

)
Kultury 2004-2013 Mwﬁqﬁmﬂ_
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Infrastruktura kultury - znaczenie
srodkow UE
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Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych MKIiDN, i Mapy Dotacii €URORE G



Badanie infrastruktury kultury I |

- Ocena wptywu inwestycji w infrastrukture kultury
finansowanych z UE (2006/2013) na:

— rozwaj kultury
— atrakcyjnosc

- Ptaszczyzny ewaluacji: Narodowa Strategia Rozwoju
Kultury, atrakcyjnos¢ miast

. Zakres: wszystkie inwestycje finansowane ze
srodkoéw UE w 65 miastach na prawach powiatu (ok.
13 min oséb)

- Studia przypadkéw: £odz, Olsztyn, Szczecin,

Warszawa, Wroctaw
ki
EUROREG
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Model badania

POTENCJAL KULTURY

MATERIALNY
>>zachowanie dziedzictwa kulturowego i
aktywna ochrona zabytkéw;
>>zmniejszenie luki cywilizacyjnej
poprzez modernizacje i rozbudowe

SPOLECZNY
>>zmniejszenie dysproporcji regionalnych
w rozwoju kultury;
>>wzrost uczestnictwa i wyrownanie
szans w dostepie do szkolnictwa

>>wprowadzenie innowacyjnych
rozwigzan w systemie organizacji
dziatalnosci kulturalnej;

>>wzrost efektywnosci zarzgdzania sferg

infrastruktury kultury; artystycznego, débr i ustug kultury;
INSTYTUCJONALNY ARTYSTYCZNY
>>efektywna promocja twérczosci; >>poprawa warunkow dziatalnosci

artystycznej;

\kulturv

g

B2: analiza ilosciowa
(wspotwystepowanie)

B1: analiza
literatury; model
badawczv.

cykl teorii
ugruntowanej

!
!

hipotezy |

REZYDENCJALNA
>>osiedlencza i lokalizacyjna miast dla
mieszkancéw i inwestorow

hipotezy Il

B3: analiza jakosciowa
studia przypadkow,
action research

hipotezy Ill

TURYSTYCZNA
>>rozwoj turystyki

GOSPODARCZA
>>rynek pracy; przemysty kulturowe;
>>efekty mnoznikowe

STYLU ZYCIA
>>funkcje metropolitarne miast;
>>alokacja zasobdw ludzkich w sektorach
rozwojowych;

B4: wnioski i
rekomendacje
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Struktura budzetu POIiS wg. kategorii interwencji [2007-13]

2%& 1% 2%

B transport

B gospodarka wodno-sciekowa

B energetyka

 ochrona $rodowiska
szkolnictwo wyzsze

B kultura

B zdrowie

inne
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych Mapy Dotacji EUROREG



Liczba projektow infrastruktury kultury w miastach (min. 6 projektdw) [2007-13]

M Liczba projektéw infrastruktury kultury w miastach
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych Mapy Dotacji
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Wartos¢ sumaryczna projektow Wartos¢ sumaryczna projektow

infrastruktury kultury w miastach infrastruktury kultury per capita w miastach
finansowanych w perspektywach finansowanych w perspektywach
20062013 wmin PLN (min. 100 min PLN) 20062013 w PLN (min. 750 PLN)

B WARTOSC WSZYSTKICH PROJEKTOW PER CAPITA

W suma wartosci projektéw 2006-13 w min
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych Mapy Dotacji EUROREG



Dochody wtasne i wydatki miast per capita [2009, 2010]

FINANSE MIAST

1 Dochody wtasne miast per capita 2009 1 Wydatki miast per capita 2010

8 000,00
7 000,00 -
6 000,00 -
5000,00 -
4 000,00 -
3 000,00 -
2 000,00 -
1 000,00 -

0,00 -

Zrédto: opracowanie witasne na podstawie GUS (Bank Danych Lokalnych) €URORE G



Wzrost wydatkow ogotem i wydatkdw na kulture per capita w % [2004- 2010]

WZROST WYDATKOW PER CAPITA

m %Wzrost wydatkow per capita 2004-10 %W?zrost wydatkéw na kulture per capita 2004-10
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie GUS (Bank Danych Lokalnych)
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Liczba projektéw inwestycyjnych finansowanych z UE [2006- 2013]
a stopien dekapitalizacji budynkdw w % [2009]

m suma liczby projektéw 2006-13 %Stopien dekapitalizacji budynkéw 2009

Zrédto: opracowanie witasne na podstawie GUS (Bank Danych Lokalnych) €URORE G



Wydatki na kulture ogdtem a wydatki majgtkowe na kulture w PLN [2010]

WYDATKI MAJATKOWE NA KUTURE

Wydatki na kulture ogétem 2010 = Wydatki majgtkowe na kulture 2010

700 000 000,00
600 000 000,00 +
500 000 000,00 +
400 000 000,00
300 000 000,00 +
200 000 000,00 +
100 000 000,00 -+ =

0,00

Zrédto: opracowanie witasne na podstawie GUS (Bank Danych Lokalnych) €URORE G



Potencjat materialny kultury — wskaznik syntetyczny [2010]
(relatywny poziom i tempo wzrostu wydatkow)

aaaaa

Potencjat materialny kultury
wskaznik syntetyczny

B 0213 - 051 (5)
B 0069 - 0,213 (29
B 0,039 - 0,069 (76)

[ 0,021 - 0,039 (139) e
0,001 - 0,021 (135) —A

Zrédto: opracowanie witasne na podstawie GUS (Bank Danych Lokalnych) €URORE G



Potencjat artystyczny kultury — wskaznik syntetyczny [2010]
oparty na wskaznikach uczestnictwa w kulturze wysokiej i tempie wzrostu wydatkow

PiotrkéwTrybunalski

amosé

Potencjat artystyczny kultury
wskaznik syntetyczny

B o154 - 0,502 (18)
B o006 - 0,154 (13)
[ 0,016 - 0,06 (34)

ie O-| a -
0,002 - 0,016 (40)
[]o - 0,002 (274) —

Zrédto: opracowanie witasne na podstawie GUS (Bank Danych Lokalnych) €URORE G



Sumaryczne uczestnictwo w roznych formach oferty kulturalnej na 1000 mieszk. [2010]

Uczestnictwo w kulturze

= Uczestnictwo w réznych formach oferty kulturalnej na 1000 mieszk. 2010
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Zrédto: opracowanie witasne na podstawie GUS (Bank Danych Lokalnych) €URORE G



Struktura uczestnictwa w kulturze wg. wybranych form [2010]

STRUKTURA UCZESTNICTWA W KULTURZE WG. WYBRANYCH FORM 2010
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Zrédto: opracowanie witasne na podstawie GUS (Bank Danych Lokalnych) €URORE G
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WYNAGRODZENIA

WYNAGRODZENIA

m Srednie wynagrodzenie brutto 2010

" Wynagrodzenia wzgl. $r. Krajowej 2010 M %Wzrost wynagrodzeri 2004-10

Zrédto: opracowanie witasne na podstawie GUS (Bank Danych Lokalnych) €URORE G



NOWE PRZESIEBIORSTWA INNOWACYIJNE PER CAPITAt

® Nowe firmy innowacyjne i kreatywne na 1000 mieszk (2010)

® Nowe firmy innowacyjne i kreatywne - dynamika
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Zrédto: opracowanie witasne na podstawie GUS (Bank Danych Lokalnych) €URORE G



ATRAKCYJNOSC TURYSTYCZNA

M Korzystajgcy z noclegédw na 10 tys. mieszk. 2010

B % wzrost turystow korzystajacych z noclegéw 2004-10
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Zrédto: opracowanie witasne na podstawie GUS (Bank Danych Lokalnych) €URORE G



WNIOSKI: Olsztyn I |

. Inwestycje adekwatne do potrzeb mieszkancéw

- Niewielkie funkcje metropolitalne

- Biblioteki wyprzedzajg organizacyjnie flagowe instytucje kultury
- Koncentracja przestrzenna inwestycji, rewitalizacja

-  Wykluczenie ,przestrzenne” studentéw z Kortowa

« Poczucie klaustrofobii i nepotyzmu, kontrowersje wokét
Filharmonii

- Waskie Srodowisko, pierwsze préby wpuszczania mtodych na
stanowiska kierownicze

Al
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WNIOSKI: Szczecin I |

Inkubator kultury

Nastawienie na potrzeby mieszkancéw i produkty
turystyczne

Swiadomo$¢ planistyczna, swiadomos$¢ terytorialna (Berlin)
Rola procesu powstawania Akademii Sztuki

Uczestnictwo i oferta nadal odbiegajg od podobnych miast
Niska masa krytyczna

Otwartosc, relatywnie duzo mtodych ludzi na stanowiskach
kierowniczych instytucji

Al
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WNIOSKI: todz

- Strategia rozwoju miasta wazniejsza dla kultury niz strategia rozwoju kultury

 Kultura dla rozwoju czy rozwdj dla kultury — hierarchia potrzeb
- Brak klasy sredniej: brak atrakcyjnych miejsc pracy

- Dlarozwoju i uczestnictwa w kulturze najwazniejszy jest wzrost jakosci zycia
mieszkancow w tym wzrost wynagrodzen

- Marazm i negatywne emocje, postawy obronne, poczucie strachu i leku

- W todzi powstajg innowacyjne pomysty, ktére sg skutecznie wdrazane w
innych miastach

- Rozproszenie srodkow i dziatah
- Brak zmiany pokoleniowej w instytucjach kultury
- Zainwestycjami niekoniecznie idzie zmiana w modelu zarzadzania instytucjg

- Sporo zargonu i dogmatycznego podejscia do nowych trendéw w rozwoju
miejskim, ale nadal brak sSwiadomosci i odwagi, brak charyzmatycznego lidera,
ktory zarazi innych entuzjazmem J—P\I:]i‘r‘){

EUROREG



WNIOSKI: Wroctaw I |

Partycypacja, zaangazowanie, Swiadomosc bycia Swiadkami
doniostych zmian

Konsensus i akceptacja strategii, ale odgorny proces sterowania
rozwojem — potrzeba debaty

Koncentracja przestrzenna inwestycji

Hala Ludowa - potencjalnie najwazniejsza

Infrastruktura dorasta do festiwali i kongreséw, zasysanie imprez
Wspdtpraca-rywalizacja, popis projektantow

Projekty edukacyjne, polityka wychowywania sobie publicznosci
przez instytucje

Szacunek, poprawnos¢, mato krytyki
Promocja i budowanie wizerunku wewnatrz i na zew R EG



WNIOSKI: Warszawa I |

Sita funkgji stotecznych (zarobki, naktady, uczestnictwo, NGO)

Brak klarownej wizji rozwoju kultury, ale zaawansowane
konsultacje i silne srodowiska lokalne

Policentryczne procesy regeneracji miejskiej
Linearna struktura miasta, brak srodmiejskiej tkanki
Brak wielofunkcyjnej ulicy handlowej

Silna presja na wiekszy rozmach, tempo, réznorodnos¢ oferty
kulturalnej i wydarzen

Rosngca kwestia konfliktow przestrzennych wynikajacych ze
stylow zycia

Al
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WNIOSKI | |

Infrastruktura kultury tylko czesciowo buduje
kreatywne miasto

Strategqia, strateqia, strategial

ldea ,kreatywnosci” popularna aczkolwiek
powierzchownie rozumiana w polskich miastach

Ciekawe efekty wynikajgce z orientacji na popyt
lokalny i potrzeby mieszkancow

Szansa na zmiane pokoleniowgq i instytucjonalng

Aspekty symboliczne i sSrodowiskotworczs Roﬂiﬂg



] |

C0oz, przemysty kultury zeby miaty sens, muszq mie¢ odbiorcow: firmy
realnej gospodarki zamawiajqce projektowanie i reklame, burzuazje
kupujqcq dzieta sztuki, kompetentnq i zamoznq wystarczajqgco
spotecznosc, gotowq kupowac bilety do teatrow, muzedw i kin oraz
uczestniczy¢ w komercyjnym i nie-komercyjnym zyciu kulturalnym.
Inaczej mowiqc, rozwdj przemystow kultury nie moze by¢ sposobem
na prywatyzacje kultury, nie moze byc tez pomystem zastepczym na
Kryzys gospodarczy.

Edwin Bendyk, Antymatrix 31/10/2011
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