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Wykorzystanie medidw przestrzennych
w badaniach miejskich

Michal Rzeszewski
Wydziat Geografii Spoleczno-Ekonomicznej]
i Gospodarki Przestrzenne]j, UAM



Media przestrzenne
(spatial media, locative media
media lokacyjne)

Termin ten obejmuje w szeroki sposéb ogdét, w wiekszosci
nowych, technologii przestrzennych 1 1lokacyjnych, dla
ktérych dziatania podstawowymi pojeciami sa mapy 1
lokalizacja (Crampton 2009, Kitchin et al. 2017) oraz
wytworzonej] przy ich pomocy informacji geograficznej 1
towarzyszacych temu praktyk (Leszczynski 2015).

Sa interfejsami, ktdére pozwalaja na tworzenie geograficzych
tresci i kanatami komunikacji umozliwiajacymi wyrazanie
przestrzennych relacji i znaczen (Gordon i de Souza e Silva
2011, Leszczynski 2015



Cyfrowe media przestrzenne -
technologie

- nawigacja (Google, Tom Tom, Waze)
- mapy internetowe 1 negogeografia
(OSM, Uzupeiniajaca Mapa Polski,
Wikimaps)

- uslugi oparte o lokalizacje (Google
Maps, Next, Uber)

- serwisy spoiecznosciowe oparte o
lokalizacje (Opinie Google, Yanosik,
Yelp)

- ustugi i serwisy wykorzystujace
lokalizacje (Facebook, Twitter,
Instagram etc.)




Cyfrowe media przestrzenne -
technologie
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- technologie inteligentnych miast (karty miejskie,
mapy, urban dashboards, API etc. )



Cyfrowe media przestrzenne -
praktyki 1 zachowania

- mapy Jjako prominentny 1 nieodtaczny
element nawligacjl ale 1 komunikacji

- konsumpcja ale 1 produkcja informacji
przestrzenne] w toku codzilennego
funkcjonowania

- praktyki neogeografii

- zaleznos$¢ od algorytmicznych procesodw
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Cyfrowe media przestrzenne

Pozwalaja na wusytuowanie wuzytkownika w czasie 1 przestrzeni i
zaposredniczajace interakcje z dana lokalizacja (Wilken i Goggin
2015)

Powoduja ogrom zmian w postrzeganiu fizyczne] przestrzeni i

procesach spolecznego wytwarzania miejsc 1 przestrzeni (Hallegoua
2020)

Tworza sieciowe sSrodowisko produkcji informacji geograficznej,
powstawania nowych praktyk spotecznych 1 nowych zjawisk
zaposredniczania miejsc i przestrzeni (Wilson i Stephens 2015)



Transformacyjny wpiyw medidw
przestrzennych (Kitchin 2017)

Dane i informacja przestrzenna (Big data, komponent przestrzenny)
Mapy 1 mapowanie (mapy Jjako media, pitynny kontekst mapy, mapa
Jako terytorium)

Przestrzen i przestrzennosé¢ (wirtulne przestrzenie, przestrzenie
hybrydowe, cyfrowe miejsca)

Mobilnosé, praktyki przestrzenne, wyobrazenia (obecnosé w
codziennym zyciu, wpiyw na decyzje, percepcja miejsca)

Polityki wiedzy (pochodzenie i wtasnos¢ danych, prywatnosc )



Szerokie spojrzenie na media
przestrzenne w miescie - poza
cyfrowosé

Miasto jako takie moze by¢ postrzegane jako
medium komunikacji - przestrzen, ktdéra situzy

przesytaniu wiadomosci i sygnaidéw (Gumpert i
Drucker 2008)

Miejskie przestrzenie, skwery, place 1 ulice
moga by¢ postrzegane w ten sposdédb jako jedne
z najstarszych form medidéw przestrzennych.
sInteligentne przestrzenie” sa nieoditacznag
cecha miejskosci i Jjednym 2z elementdw
podmiotowosci miejsca (agency of place)




Media przestrzenne w badaniach miejskich

* Zrédio danych
* Przedmiot badan

* Narzedzie komunikacji



Media przestrzenne w badaniach miejskich

* Zrédio danych - nowe spojrzenie na ugruntowanie problemy badawcze

* Przedmiot badan - nowe problemy i pola badawcze

* Narzedzie komunikacji - komunikowanie wynikéw badan ale i badania

uczestniczace (PAR)



Przyktady wykorzystania

* Media geospolecznosciowe - reprezentacje cyfrowej i materialnej

przestrzeni miasta

* Wirtualna rzeczywistos¢é - planowanie przestrzenne i cyfrowe

alternatywy dla przestrzeni publicznych

* Rozszerzona rzeczywistos¢é - przestrzen 1 relacje witadzy w

inteligentnym miescie



Media geospolecznosciowe

Media spotecznosciowe - zrdédio danych
na temat szeregu zjawisk, takze
zwigzanych z przestrzeniag

Tresci w mediach spotecznosciowych
maja komponent przestrzenny:

- w rezultacie celowej dzialalnosci
(tworzenie map, dodawanie lokalizacji)

- Jjako skutek uboczny korzystania z usitug
opartych o lokalizacje (AGI - Ambient

Geospatial Information)
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Media geospolecznosciowe

W badaniach geograficznych media geospolecznosciowe sa
wykorzystywane m.in. do:

- wyznaczanie lokalnych sasiedztw (Hollenstein 1 Purves 2010),

- Sledzenie przemieszczen (Lee 1 in. 2013, Li i in 2017),

- identyfikacji miejskich krajobrazéw (Frias-Martinez i in. 2012)

- konstrukcji obrazu miasta (Zasina 2018),

- badania migracji (Hawelka in in. 2014),

- identyfikacji zagrozen i katastrof naturalnych (Shelton i in. 2014)
- badania relacji spotecznych (Janc 1 Jurkowski 2020, Aribas-Bel 1 1in.
2015)

- konstrukcji metryk efektywnosci planowanie i zarzadzania (Zook 2017)



Czerwiec

Najczesciej pojawiajace si¢ hashtagi w Poznaniu w
czerwcu 2012, Zrédio: Rzeszewski 2015
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Najczesciej fotografowane miejsca w Trojmiescie, Zrédto:
Kotus, Rzeszewski, Bajerski, 2018

Media przestrzenne
jako cyfrowa
reprezentacja miejsca



Koncepcje cyberpejzazu jako

cyfrowo zaposredniczonego obrazu

Czerwiec

miasta (Crutcher i Zook 2007)
oraz cyfrowego miejsca (Zook i
Graham 2007) jako tymczasowe]j
konstelacji czaso-przestrzennych

trajektorii (Massey 2005)

Media przestrzenne
jako cyfrowa
reprezentacja miejsca

Najczesciej pojawiajace si¢ hashtagi w Poznaniu w
czerwcu 2012, Zrédio: Rzeszewski 2015



Mora content than expected Impartant landmarks

Najczesciej pojawiajace si¢ hashtagi w Poznaniu w
czerweu 2012, Zrédio: Rzeszewski 2018

Dane geospolecznosciowe sa wysoce
niereprezentatywne i wymagaja
kazdorazowo krytycznej analizy

Wyniki analizy zalezne sa od
afordancji oprogramowania,
charakterystyk uzytkownikoéw
1 taczacych je praktyk
przestrzennych

Media przestrzenne
jako cyfrowa
reprezentacja miejsca



Wirtualna i rozszerzona rzeczywistosé

Wirtualna rzeczywistosé (Virtual Reality, VR) — odnosi sie
do komputerowo generowanej symulacji sSwiata, w ktérej
uzytkownik moze sie catkowicie zanurzy¢ (immersja)

Rozszerzona rzeczywistos¢é (Augmented Reality, AR) -
obejmuje szereg technologii umozliwiajacych natozenie
cyfrowych tresci na materialna przestrzen

XR - extended reality (poszerzona rzeczywistoscé)- ogodi
technologicznie zaposredniczonych doswiadczen taczacych
cyfrowe i biologiczne rzeczywistosci
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Wirtualna i rozszerzona rzeczywistosé

Technologie XR, szczegdlnie VR -
pojawiaja sie w mysli geogaficznej
nie pierwszy raz.

To co czyni wyjatkowym obecny
proces jest obecnosé¢ wirtualnych
Swiatéw jako odrebnego przedmiotu
badan - poza rola reprezentacji
materialnej rzeczywistosci

Fisher, Peter, and David Unwin. 2001.
Virtual Reality in Geography. CRC Press.




Wirtualna i rozszerzona rzeczywistosé

W geografii i gospodarce przestrzennej technologie XR
wykorzystywane sa m.in. w:

- planowaniu przestrzennym - wizualizacja 3D i Srodowiska partycypacyjne (Ball
et al. 2007, Kitchin et al. 2021, SabBmannshausen et al. 2021),

- modelowaniu, symulacji i wizualizacji geograficznych srodowisk wirtualnuch
(VGE) (Lin i Batty 2009, Mekni 2018, Lin i in 2021),

- dydaktyce i edukacji - wirtualne wycieczki, paleo-rekonstrukcje (Portman 1
Natapov 2015, Bos 2021, Moorman et al. 2021),

- badaniu percecepcji przestrzeni i zachowan przestrzennych (Ugwitz et al. 2019),
- w tworzeniu koncepcji przestrzeni inteligentnych miast (Kaji et al. 2018,
Coltekin et al. 2020),

- badaniu spoteczno-przestrzennych interakcji w wirtualnych swiatach (Rzeszewski
i Evans 2020),

- eksploracji zagadnien zwiazanych z przestrzenia i miejsce w wirtualnych
Swiatach (Berger 2020, Saker i Firth 2020, Champion 2021).



Immersyjne srodowisko WebXR
przeznaczone do wizualizacji modeli
urbanistycznych. Zrédto:
Rzeszewski, Orylski. 2021

Media przestrzenne
w gospodarce przestrzenne]
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Building City Dashboards
(https://dashboards.maynoothuniversity.ie/)

Media przestrzenne
w inteligentnym miescie



Projekcyjne systemy AR w koncepcji urban dashboard dla
Dublina — zagospodarowanie przestrzenne i tworzenie

poczucia miejsca. Zrédto: Rzeszewski, Naji. 2022 (w druku)

Media przestrzenne
w inteligentnym miescie



VR jako alternatywa dla braku
przestrzeni spotecznej interakc]ji
w pandemii (Gao et al. 2020)

Wystepowania mechanizméw
emocjonalnego przywiazania do
miejsca (Lewicka 2011) w relacji
do wirtualnych sSwiatéw

Media przestrzenne

Fig. 1. One of the Author’s avatars as seen in the mirror of the default home world in

VRChat - bezpieczna przestrzen

Avatar przed lustrem w §wiecie domowym VRChat , w Cczasie pandeml 1
Zrédio: Rzeszewski, Evans 2020



Przestrzef publiczna na jednym z popularnych §wiatow
VRChat, Zrédto: Rzeszewski, Evans 2021

Okno eksploracji $wiatow w VRChat ,
Zrédio: Rzeszewski, Evans 2021

Media przestrzenne
- miejscotwérczy potencjat spotecznej VR



VRChat dostarcza szeregu narze¢dzi spoteczno-
przestrzennej interakcji.,
Zrédto: Rzeszewski, Evans 2021

Wirtualne srodowiska moga potencjalnie
zastepowa¢ catkowicie fizyczna
lokalizacje w procesie wytwarzania
miejsc

Immersja i obecnos¢ w VR moga prowadzié
do wytworzenia relacji ze sSwiatami VR
podobnych do relacji z miejscami w
fizycznej przestrzeni

W performatywnym ujeciu miejsca cechy VR
moga dostarczac¢ nowych narzedzi
spotecznej produkc]ji miejsc poprzez nowe
wymiary podmiotowosci oraz redystrybucje
wtadzy nad dostepna przestrzenia

Media przestrzenne
- miejscotwdrczy potencjat spotecznej VR



Wokét medidw przestrzennych takich
jak AR tworza sie socjo-
technologiczne wyobrazZenia

Wpiywaja one na kierunek rozwoju
technologii i sposoby jej
wykorzystania

Miejskie aplikacje AR postrzegane
sa jako potencjalne narzedzia
zmiany miejsca - fizyczna emanacja
znaczen, obalenie obowiazujacej
narracji

Zrzut ekranu — aplikacja umieszczajqcg wirtualne sylwetki
protestujgcych na Wall Street za pomocq technologii AR

(Rzeszewski, 2022) Media przestrzenne relacjach

wtadzy nad przestrzeniag



Przeszkody w wykorzystaniu medidw
przestrzennych w badaniach

Problemy definicyjne - szerokie spektrum znaczen, definicji,
nieostra granice terminologiczne 1 dyscyplinarne

Etyka - trudnos¢é w identyfikacji wrazliwych danych, problemy =z
anonimizacja, niejawne dziatanie algorytméw

Technologia - wiedza informatyczna, efemerycznosé¢é platform i
powszechnos¢ modelu czarnej skrzynki

Reprezentatywnos¢ - geograficzne i spoteczne zrdznicowanie
producenté4w medialnych tresci, wybidrczosé metod pozyskiwania
danych



Media przestrzenne - cyfrowa geografia 1
cyfrowe geografie

Media przestrzenne stanowia 2zZrédio danych na temat proceséw
cyfrowych - stanowiac podstawe cyfrowego zwrotu w geografii 1i
przestrzennego zwrotu w naukach zwigzanych z mediami

Media  przestrzenne odzwierciedlaja 1 modyfikuja 1istniejace
geografie materialnej przestrzeni ale przede wszystkim sa budulcem
nowych cyfrowych geografii

Cyfrowe geografie odgrywaja znaczaca 1 czesto zbyt malo
dostrzegana role w ksztattowaniu sie procesdéw przestrzennych



Dziekuje za uwage'

B2 augmentedcityproject@gmail.com

, @m rzeszewski

https://augmentedcity.amu.edu.pl
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