Sukces w turystyce
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Liczba podrozy turystycznych Polakow
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Czynniki rozwoju turystyki
« Walory przyrodnicze?
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(Gdzie szukac¢ odpowiedzi?

a. W przemianach form turystyki

b. W przemianach turystow

c. W przemianach kontekstowych
(technicznych, ekonomicznych,
spotecznych




a. Przemiany form turystyki

Dynamiczny rozwoj turystyki kulturowej (niekoniecznie
opartej o zasoby materialne): udziat, uczestnictwo,
zakupy, biznesowe, formy mieszane, dla ktorych
walory sg co najwyzej pretekstem.

Wysoka | rosngca specjalizacja: od enoturystyki przez
zabytki przemystowe po sexturystyke.




b. Przemiany turystow

bardzie] odmienne odmienne style odmienna wiece] wiece]
doswiadczeni: wartosci: zycia: demografia: elastycznoseci: niezaleznosci:
wiece] od miec do elastyczne dzieci sig spontaniczni konsumenci
doswiadczen z | by¢ godziny pracy | wyprowadzily chca miec
podrozy poczucie
kontroli
podczas
czasu
wolnego
swiadomi ,,dla same;j wiekszy starzenie si¢ | hyvbrydowi ryzykanci
jakosci zabawy” dochod populacyi konsumenci
lepiej swiadomi wiece] czasu mniejsze nieprzewidywalni | chea sie
wyksztalceni srodowiskowo | wolnego gospodarstwa wWyroéznic z
domowe thamu
nowi szybceiej | doceniaja zdrowy styl wiece] singli | mniej planowania
sie ucza odmiennosc zycla 1 par wakacji
wiece] zabawy 1 | kontakt wiece] odmienne
przygody osobisty wyjazdow typu | zagniezdzenie | zachowania w
weekendowego | (pestification) | sprawie
(short breaks) rezerwacji
wicksza poszukuja podroz
roznorodnos¢ prawdziwego | sposobem na
1 naturalnego | zycie
specjalne
zainteresowania

Zrodlo: Wall, Mathiesson 20063 1.




c. Przemiany kontekstowe
(megatrendy)

 Tanie linie lotnicze, infrastruktura
transportowa i in.

I’AA

« Edukacja
* Rozwd(j klasy Sredniej
« Zmiany wykorzystania czasu wolnego




Indeks funkcji turystycznej w odniesieniu do
ludnosci, NTS 3, 2003 (miejsca x100/ludnosc)
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Indeks funkcji turystycznej w odniesieniu do
obszaru, NTS 3, 2003 (liczba miejsc x100/km2)

This map does not

necessarily reflect the
opinon of the ESPON
Monitoring Committee
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Walory: zabytki nieruchome w 2006, wedtug
wojewodztw (na 100 km2)

Obiekty zabytkowe nieruchome
na 100 km2
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Miejsca noclegowe, 2006




Noclegi udzielone wg gmin, 2006




Obszary chronione w Polsce, podregiony (NUTS 3),
2006

Udziat obszarow chronionych (%)
W powierzchni
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Parki narodowe: powierzchnia i liczba
odwiedzajgcych w 2006 roku (MSIT 2008)

Liczba turystow

Park Wojewodztwo Obszar (w ha) (W tys)
Babiogorski Matopolskie 3390,5 81,0
Biatowieski Podlaskie 10517,3 240,0
Biebrzanski Podlaskie 59223.0 31,3
Bieszczadzki Podkarpackie 29 2010 273.0
,.Bory Tucholskie” |Pomorskie 4613,0 60,0
Drawienski Zachodniopomorskie, Lubuskie, Wielkopolskie 113420 15,0
Gorczanski Matopolskie 70308 50,0
Gor Stolowych Dolnoslaskie 6 339,7 302,0
Kampinoski Mazowieckie 38 548.5 1 000,0
Karkonoski Dolnoslaskie 5 580.,5 2 000,0
Magurski Podkarpackie, Matopolskie 19 438.9 50,0
Narwianski Podlaskie 7 350,0 5.0
Ojcowski Matopolskie 2 145,6 400,0
Pieninski Matopolskie 2 346,2 763.0
Poleski Lubelskie 0762,2 16,5
Roztoczanski Lubelskie 8 482,8 100,0
Stowinski Pomorskie 215729 365.0
S'wigtokrzyski Swifgtokrzyskie 7 626,4 204.0
Tatrzanski Matopolskie 21 164.0 2 678.5
,UjScie Warty” Lubuskie 8 037,6 18,0
Wielkopolski Wielkopolskie 75839 1 200,0
Wigierski Podlaskie 14 999.5 120,0
Wolinski Zachodniopomorskie 10937.4 1 500,0

Razem Polska 317 233,7 11 472,3




Miejsca noclegowe, udzielone nocleqi, turysci
zagraniczni korzystajacy z noclegow, 2006




Dostepnosc do autostrad (czas w godz.)
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Kto korzysta”

« Ogotem obszary (miejsca), gdzie
iIntensywnie wspotwystepujg walory

Nnrzvrodnicza kiilhnirowe oraz rozwiniata
VIL].VU' IIUL\J, INVAILWUTI WV VYV VI UAG. T\ VYV ]I II\C‘U

infrastruktura para- i turystyczna

 Wielkie miasta, o najbardzie| ztozone]




Potencjat turystyczny polskiej przestrzeni
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2 poziom badania

Co powoduje, ze nawet w jednakowych
warunkach turystyka niekoniecznie rozwija
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Sukces w literaturze: czynniki

Zaangazowanie spotecznosci lokalnej (Stabler
1995,Hinch, Butler 1996, Kalisch 2005)

Wielofunkcyjnosc oferty (Horner, Swarbroke 2004,
Stabler 1995)

Tworzenie krajobrazu kulturowego (Shaw, Williams
2004, Kowalczyk 2008)

Jakosc instytucjonalna (Horner, Swarbroke 2004)

trafne definiowanie celow, przewidywanie, dtugofalowe
planowanie (Wall, Mathieson 1982)




Sukces w rozwoju lokalnym i regionalnym:

Wobec braku jednoznacznej teorii sukcesu, nie ma
istotnego powodu, by traktowac¢ gospodarke turystyczng
| czynniki jej rozwoju inaczej, niz w rozwoju lokalnym w
ogole.

To byt punkt wyjscia do badan empirycznych 13
miejscowosci turystycznych w Polsce, gdzie postuzono
ie czynnikami z badan 1998 (Gorzelak et al.




Badane osrodki, 2008




Badane gminy: ocena

Czynniki sukcesu w badanych gminach: ocena

Osrodek lider | zintegrowana | mobilizacja | wspolpraca import z | mysl
elita spolecznosci | z otoczeniem | zewnatrz strategiczna
(w tym (kapital
Zz innymi | finansowy
jednostkami i ludzki)
terytorialnymi)
Baltow ++ +/- -/+ + ++ +
Bialka ++ + + - +/- +
Tatrzanska
Drohiczyn - - - - -+ -

Duszniki

Goldap

Kozuchow

Lagow

Mikolajki

Nowa

Shapia

Rewal

Szczawnica

Szczyrk

Zabrze

+/-

Opracowanie wlasne, 2008.




Sytuacje modelowe

Zasoby turystyczne

bogate

nbogie

AKtvwnosé w rozwoju turystyvki

A: Obszary o tradycyjnie ugruntowanej
silnej pozycil w turystyce

B: obszary tworzace wlasny, specyficzny
produkt turystyczny 1 silnie go promujace

duia
Mikolajki Baltow, Bialka Tatrzanska,
Goldap, Rewal, Zabrze
C: obszary nie wykorzystujace D: obszary biernie poddajace sig
obiektywnych szans rozwoju turystyki, obiektywnie niskiej ocenie potencjah
martujace wiasny potencjat turystycznzgo
mala

Drohiczyn, Kozuchow i Nowa
Shupia




WhioskKi

Walory tradycyjnie uznawane za decydujgce o
rozwoju turystyki tracg na znaczeniu: ludzie nie tyle
szukajg zasobow, co atrakcyjnego sposobu spedzenia
czasu (przezycia czegos)

Turystyka bardzo sie roznicuje

O sukcesie bardziej decyduje zdolnosc¢ wykorzystania
zasobow, niz ich posiadanie

Zdolnosc¢ ta zalezy przede wszystkim od cech
spotecznosci: lidera, mobilizacji, planowania,
otwartosci na wspotprace itp.

Zmiany zachodzace w turystyce otwierajg nowe
mozliwosci przed miejscami, ktore nie dysponujg
tradycyjnymi zasobami, ale potrafig stworzyc
atrakcyjny produkt, ktory musi oferowac ciekawe

spedzenie czasu i by¢ dostepny dla migjsc
nochodzenia turvstow (miast)






Czym to sie rozni od Bali?
» Jest w srodku Europy

» Kosztuje ok. 20 euro za caty dzien

» Oferta na kilka godzin lub kilka dni z
mozliwoscig noclegu w namiocie na
Jpustyni”

. Sklepy, puby, rgstauracje, ustugi spa,
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Park tematyczny: wersja battowska
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Manufaktura




Burj al Arab, Dubaj. Tylko hotel?




=
©
-
®
=
)
=
©
£
©
al




EEE T IEE SR mw

Palma Jumera




O
-
O
=

©

O
-

A

TIEIN



koza (lw.edu pl

f ._-_!1'.:}1.-*? _-I"dh r, _- A

DZIEKUJE m.

£y

i i
! 4
i i F
-

-




